Okruhy tém na statnu skusku
v Studijnom odbore ekonémia a manazment podniku

v $tudijnom programe OBCHODNE PODNIKANIE (dalej OP)

akademicky rok 2023/2024

Obsahové zameranie stdtnych skusok bakaldrskeho studia
(denné studium, KoSice)

Zaverecna praca a jej obhajoba

Statna skuska

1. ¢ast: Uétovnictvo podnikatel'skych subjektov
= Komplexny priklad z uctovnictva s uctovnou uzdvierkou a suvisiacim
teoretickym prehladom

2. Cast: Ekonomika a manaiment podniku (tGstna €ast skusky)
20 okruhov tém z oblasti:
= Mikroekondmia
= Makroekondmia
= Podnikové hospodarstvo
= Podnikové financie
= Dane podnikatelskych subjektov
= Zaklady manaimentu

3. Cast: Obchodné podnikanie (Ustna ¢ast skusky)
20 okruhov tém z oblasti:
= Marketing
* Medzindrodny marketing
= \yskum trhu
= Tedria obchodu a sluzieb
= Strategicky marketing



OKRUHY TEM: EKONOMIKA A MANAZMENT PODNIKU

Mikroekonomia

1. Spravanie spotrebitela, rovnovaha spotrebitela

Student ovldda kardindinu a ordindinu koncepciu uZitocnosti, rozdiel medzi celkovou a
hrani¢nou uZito¢nostou, podstatu indiferencnej krivky a dbéchodkovej priamky (rozpoctové
obmed:zenie) a rovnovdhu spotrebitela.

Student preukaZe vedomosti z problematiky spravania spotrebitela a rovnovahy spotrebitela.

2. Tedria firmy a rovnovaha firmy

Student ovldda sprdvanie sa firmy, produkénu funkciu, dokdZe vysvetlit a zndzornit rovnovdhu
firmy prostrednictvom izokvanty a izokosty a zmenu rovnovdhy.

Student preukaZe vedomosti z problematiky tedrie firmy a rovnovéhy firmy.

3. Dokonala a nedokonala konkurencia

Student ovidda sprdvanie sa firmy v dokonalom a nedokonalom prostredi, dokdZe vysvetlit
rozdiel medzi dokonalou a jednotlivymi formami nedokonalej konkurencie a popisat snahu
o0 maximalizdciu zisku v pripade monopolu.

Student preukaZze vedomosti z problematiky dokonalej a nedokonalej konkurencie.

Literatura:

1. LISY, J. a kol. 2016. Ekonémia. Praha : Wolters Kluwer, a. s., 2016. ISBN 978-80-755-2275-7.

2. SAMUELSON, P. A. — NORDHAUS, N. D. 2000. Ekondémia. Bratislava : Elita, 2000.

3. FENDEKOVA, E. — STRIESKA, L. 2003. Mikroekonémia. Bratislava : Ekoném, 2003. ISBN 80-
225-1328-8.

4. HOLMAN, R. 2011. Ekonomie. 5. vydanie. Praha : C. H. Beck, 2011. ISBN 978-80-7400-006-5.

5. HOREJSI, B. — MACAKOVA, L. — SOUKUP, J. — SOUKUPOVA, J. 2018. Mikroekonomie. 6.
vydani. Praha : Management Press, ALBATROS MEDIA, a. s., 2018. 582 s. ISBN 978-80-
7261-538-4.

Makroekonomia

1. Meranie vykonnosti ekonomiky

Student ovidda rozdiel medzi HDP a HNP, metddy vypo&tu HDP, rozdiel medzi nomindinym a
redinym HDP a alternativne spésoby merania vykonnosti ekonomiky (CDP, CNP, ND a pod.).

Student preukaze vedomosti z problematiky merania vykonnosti ekonomiky.

2. Spotreba, Uspory a investicie

Student ovldda problematiku rozdelenia déchodku na spotrebu a uspory, funkciu spotreby a
funkciu uspor, investicie, podstatu investicného multiplikdtora a akcelerdtora.

Student preukaZe vedomosti z problematiky spotreby, Uspor a investicii.



3. Inflacia

Student ovldda problematiku infldcie, merania infldcie a cenovych indexov, druhy infldcie,
rozdiel medzi slumpfldciou a stagfldciou.

Student preukaze vedomosti z problematiky inflacie.

4. Nezamestnanost

Student ovldda problematiku nezamestnanosti a jej merania, druhy nezamestnanosti,
prirodzenu mieru nezamestnanosti a vzdjomny vztah infldcie a nezamestnanosti vyjadreny
prostrednictvom Phillipsovej krivky.

Student preukaze vedomosti z problematiky nezamestnanosti.

Literatura:

1. LISY, J. a kol. 2016. Ekondmia. Bratislava : Wolters Kluwer SR s. r. 0., 2016. ISBN 978-80-
755-2275-7.

2. PIOVARCIOVA, V. a kol. 2016. Ekonémia. Metodickd pomécka na semindre. Bratislava :
Ekondém, 2016. ISBN 978-80-225-4226-5.

3. ROZBORILOVA, D. a kol. 2010. Ekonémia v novej ekonomike. Praktikum. Bratislava : lura
Edition, 2010. ISBN 978-80-8078-343-3.

4. HOLMAN, R. 2016. Ekonomie. 6. vyd. Praha : C. H. Beck. 2016. ISBN 978-80-740-0278-6.

5. LISY, J. a kol. 2010. Struény prehlad dejin ekonomickych tedrii. Bratislava : lura Edition,
2010. ISBN 978-80-8078-323-5.

6. SAMUELSON, P. A. — NORDHAUS, W. D. 2007. Ekonémia. Praha : NS Svoboda, 2007. ISBN
8020505903.

Podnikové hospoddrstvo

1. Podstata podnikania a postavenie podniku v trhovej ekonomike

Student ovldda definicie pojmov podnikanie, podnik, podnikatel, podstatu podnikania,
postavenie podniku v trhovej ekonomike, riziko podnikania, vlastnosti, znaky, ciele, delenie a typy
podnikov, ako aj podrobné clenenie a charakteristiku podnikov podla pravnej formy podnikania.

Student preukadie vedomosti z problematiky podnikania a postavenia podniku v trhovom
hospodarstve.

2. Zivotny cyklus a okolie podniku

Student ovldda problematiku Zivotného cyklu podniku vrdtane jeho jednotlivych féz od
zaloZenia a vzniku, cez rast, stabilizdciu, krizu aZ po zdnik podniku, okolia podniku vo vztahu
k vertikalnym a horizontdlnym vézbam podniku, vseobecného a specifického okolia podniku,
ako aj svetového okolia podniku.

Student preukaZe vedomosti z problematiky Zivotného cyklu a okolia podniku.

3. Podnikovy transformacny proces

Student ovidda problematiku podnikového transformaéného procesu (PTP), primdrne
a podporné cinnosti PTP, vecnu stranku PTP s poznatkami z oblasti zdsobovania, vyroby
a odbytu, ako aj hodnotovu stranku PTP.

Student preukaze vedomosti z problematiky podnikového transforma¢ného procesu.



4. Podnikové vyrobné faktory

Student ovldda problematiku podnikovych vyrobnych faktorov v &leneni na dispozitivne,
elementdrne a dodatocné faktory, ako aj ludské zdroje a majetok podniku v Strukture
neobezného a obezného majetku.

Student preukaZe vedomosti z problematiky podnikovych vyrobnych faktorov.

Literatura:

1. KISLINGEROVA, E. — SYNEK, M. 2015. Podnikovd ekonomika. 6. vyd. Praha : C. H. Beck,
2015. ISBN: 978-80-7400-274-8.

2. MAJDUCHOVA, H. a kol. 2018. Podnikové hospoddrstvo. Bratislava : Wolters Kluwer, 2018.
ISBN 978-80-8168-806-5.

3. MAJDUCHOVA, H. a kol. 2018. Podnikové hospoddrstvo. Praktické priklady a kontrolné
testy. Bratislava : Wolters Kluwer, 2018. ISBN 978-80-8168-804-1.

4. MAIJTAN, S. a kol. 2014. Podnikové hospoddrstvo. Bratislava : Sprint 2, s. r. 0., 2014. ISBN
978-80-89710-05-8.

Podnikové financie

1. Charakteristika a obsah stucasnych podnikovych financii a zakladné kategérie finanéného
riadenia podniku

Student ovldda zdkladné pojmy ako podnikové financie, tlohy a obsah podnikovych financii,
financné riadenie podniku, ciele, principy, obsah a ulohy financéného riadenia. DokdZe definovat
rozdiel medzi podnikatelskym a ekonomickym prostredim podniku, pojem finanénd politika
a Zivotny cyklus podniku. Student poznd ¢asovi hodnotu pefiazi, postavenie a ulohy
finanéného manaZéra v podniku.

Student preukdie vedomosti o zakladnych pojmoch podnikovych financii a zakladnych
kategdriach financného riadenia podniku.

2. Majetkov3, finan¢na a kapitalova Struktura

Student ovldda zdkladné pojmy ako financovanie podniku a faktory ovplyvriujice potrebu
majetku podniku. Dokdze definovat pojmy majetkovd, finanénd, kapitdlovad struktura podniku
a faktory, ktoré ich determinuju. Student dokdze klasifikovat zdroje ziskavania kapitdlu.
Student preukdZe vedomosti z oblasti optimalizacie majetkovej, finan¢nej a kapitalove;j
Struktury podniku.

3. Ziskavanie cudzieho a vlastného kapitalu podniku z externych a internych zdrojov

Student dokdZe urcit spésoby ziskavania vlastného kapitdlu podniku z externych a internych
zdrojov (akcie, hodnota akcii, technika emisie akcii, odberné prdvo, cena odberného pradva,
zisk, odpisy, fondy). Poznd spésoby ziskavania kapitdlu uverovou formou (krdtkodobé
a dlhodobé uvery) a dokdzZe identifikovat a opisat osobitné formy financovania podniku.

Student preukaie vedomosti v oblasti ziskavania kapitalu z externych a vlastnych zdrojov pre
jednotlivé typy malych, strednych podnikov a akciovych spolocnosti.



4. Umiestriovanie kapitalu do majetku podniku

Student dokdZe charakterizovat zdkladné metddy vyberu investiéného projektu a stratégie
finanéného investovania. Poznd typy rizik a postup analyzy rizika pri investicnych projektoch.
DokdZe charakterizovat financny trh, manaZment zdsob a iné zdkladné pojmy ako napr.
penazné prostriedky, ¢i pohladdvky. Vie opisat kolobeh a ¢lenenie obezného majetku.

Student preukaze vedomosti v oblasti umiestfiovania kapitdlu do dlhodobého a obeiného
majetku podniku.

Literatura:

1. VLACHYNSKY, K. a kol. 2009. Podnikové financie. Bratislava : lura Edition, 2009. ISBN 978-
80-807-825-80.

2. FETISOVOVA, E. a kol. 2018. Podnikové financie : praktické aplikdcie a zbierka prikladov.
Bratislava : Wolters Kluwer SR s. r. 0., 2018. ISBN 978-80-8168-790-7.

3. BREALEY, R. et al. 2014. Teorie a praxe firemnich financi. Praha : BizBooks, 2014. ISBN 978-
80-265-002-85.

4. BERK, J. - DEMARZO, P. 2017. Corporate Finance, 4th edition. Harlow, United Kingdom:
Pearson, 2017. ISBN 9780134426792.

5. BREALEY, R. et al. 2018. Fundamentals Of Corporate Finance, 9th edition. New York :
McGraw-Hill Education, 2018. ISBN 978-1-259-72261-5.

Dane podnikatelskych subjektov

1. Charakteristika danového systému Slovenskej republiky

Student ovldda charakteristiku dariového systému SR a jednotlivych druhov dani, prvkov
dariovej techniky a vymedzenia zdkladnych pojmov.

Student preukdie vedomosti z dafiového systému SR, dafiovej slstavy a faktorov
ovplyviujucich danovy systém.

Literatura:

1. SIMONIDESOVA, J. — FERANECOVA, A. 2017. Dane podnikatelskych subjektov. Bratislava :
Ekondm, 2017. ISBN 978-80-225-4402-3.

2. LENARTOVA, G. 2011. Dane podnikatelskych subjektov. Praktikum. Bratislava : Ekoném,
2011. ISBN 978-80-225-3136-8.

3. SCHULTZOVA, A. a kol. 2007. Dariovnictvo, dariovd tedria a politika. Bratislava : lura Edition,
2007. ISBN 978-80-87-8087-161-3.

4. Dariové zdkony 2023. Bratislava : DonauMedia, s. r. 0., 2023. ISBN 978-80-8183-160-7.

5. Dariovy sprievodca 2023 s komentdrom. Bratislava : MAFRA Slovakia, a. s., 2023. ISBN 978-
80-82540-67-6.



Zaklady manaZmentu

1. Organizovanie a tvorba organizacnych struktur

Student ovldda vyznam a obsah pojmu organizdcia, ako aj principy budovania organizdcie. Dokdze
definovat rozdiely medzi organizovanim, improvizdciou a dispoziciou. Rozumie podstate a poslaniu
organizacnej  Struktury, dokdZe rozliSit organizacné struktury podla  konfigurdcie,
departamentizdcie, centralizdcie/decentralizdcie a podla druhov utvarov a zdroven ovldda
odporucania tvorby ich druhov podla druhu odvetvia a podnikov pre dosiahnutie ich funkénosti
a efektivnosti.

Student preukaZe vedomosti o podstate organizovania a tvorbe organizaénych $truktur.

2. Aplika¢ny manazment

Student ovldda vybrané druhy/systémy aplikacného manaZmentu. ManaZment zmien
(definovanie zmeny, manaZment internych zmien, manaZment v podmienkach stdlych zmien,
manaZment v podmienkach kritickych zmien, externé a interné priciny, ktoré vyvoldvaju
zmeny). Informacny, resp. znalostny manaZment (definovanie pojmov informacny
manaZment, ddta, informdcia, znalost/vedomost, explicitné a tacitné znalosti, intelektudlny
kapitdl). Category manaZment (definicia kategdrie, vyznam tohto systému pre podnikovu
prax). Brand manaZment (vznik, vyvoj a vyznam znaciek pre podnikatelsku prax).

Student preukaze vedomosti z vybranych druhov/systémov aplika¢ného manazmentu, vie ich
zadefinovat a ovlada principy ich pouZitia v praxi podnikania.

3. Rozhodovanie

Student dokdZe definovat rozhodovaci proces, jeho znaky a prvky. Ovidda metddy
rozhodovania. Dokdze definovat a realizovat rozhodovanie za podmienok istoty, rizika
a neurcitosti pomocou rozhodovacich matic.

Student preukaze vedomosti o spdsoboch rozhodovania, zvlddne na priklade za pomoci
rozhodovacich matic rozhodnutie v praktickych podmienkach.

4. Vybrané aspekty metodického manazmentu

Student dokdZe charakterizovat podstatu hodnotového manaZmentu, hodnoty pre zdkaznika,
analyzu hodnoty, riadenie hodnoty pre zdkaznika, riadenie vztahov so zdkaznikom a systém
KAM. Dokdze uviest zdkladné charakteristiky na prikladoch.

Student preukaZe vedomosti z metodického manaZmentu, poznd rozdiely medzi jednotlivymi
systémami analyz hodnét pre zakaznika a vie, na akom principe riadit vztahy so zakaznikmi.

Literatura:

1. ANTOSOVA, M. 2010. ManaZment v tedrii a praxi. Kosice : Ediéné stredisko TU, 2010. ISBN
978-80-553-0516-5.

2. BRUOTHOVA. M. a kol. 2013. ManaZment — praktikum. Bratislava : Ekoném, 2013. ISBN
978-80-225-3624-0.

3. MAJTAN, M. a kol. 2009. ManaZment. Bratislava : Sprint 2, s. r. 0., 2009. ISBN 978-80-
89393-07-7.

4. MIHALCOVA, B. a kol. 2019. ManaZment. Tedria a prax. VSB — TU Ostrava, 2019. ISBN 978-
80-248-4276-9.



5. MIHALCOVA, B. 2009. ManaZment v socidlnej sfére. Ruzomberok : Edi¢né stredisko
Pedagogickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku, 2009. ISBN 978-80-8084-434-9.

6. KOTLER, P. — KARTAJAYA, H. — SETIAWAN, |. 2017. Marketing 4.0 : le passage au digital.
Louvain-la-Neuve : De Boeck Supérieur, 2017. 160 s. ISBN 978-2-8073-0777-3.

7. PORVAZNIK, J. — LADOVA, J. 2010. Celostni management. Bratislava : IRIS, 2010. ISBN 978-
80-89256-48-8.

8. VEBER, J. a kol. 2012. Management. Praha : Management Press, 2012. ISBN 978-80-7261-
200-0.

Schvalené programovymi radami Studijného programu EaMP: KoSice, 26.10.2023

Dr. h. c. prof. RNDr. Michal TKAC, CSc., v. r.
predseda Programovej rady studijného programu EaMP Kosice

prof. Ing. Bohuslava MIHALCOVA, PhD. & PhD., EUR ING, v. r.
predsednic¢ka Programovej rady studijného programu EaMP Michalovce



OKRUHY TEM: OBCHODNE PODNIKANIE

Marketing

1. Rozhodovanie o produkte

Student ovidda pojmovy apardt suvisiaci s produktom a produktovou politikou, ovidda rézne
pristupy klasifikdcie produktov. Produktovy mix. Zivotny cyklus produktu. Proces vyvoja nového
produktu a jeho uvedenia na trh.

Student preukaze vedomosti tykajuce sa moinych alternativ rozhodovania o produkte. Ovldda
principy procesu uvedenia produktu na trh.

2. Marketingova komunikacia, jej podstata a proces

Student ovldda klasifikdciu marketingovej komunikdcie, proces marketingovej komunikdcie
a jednotlivé zloZky komunikacného mixu.

Student preukdZe schopnost implementovat ndastroje komunikaéného mixu, vie ich pouZit
v podmienkach vybranej obchodnej praxe.

3. Cena v marketingu

Student ovldda faktory rozhodovania o cendch: interné faktory, externé faktory. Metddy
tvorby cien. Vplyv ekonomickych procesov na tvorbu cien, prisp6sobovanie cien.

Student preukdZe schopnost rozhodovat sa pri vybere adekvatnej metddy stanovenia ceny,
resp. pri realizacii Upravy ceny.

4. Miesto a distribucna politika

Student ovldda jednotlivé oblasti rozhodovania o marketingovej distribucii, tvorbe
distribucnych systémov, rozlisuje rézne typy distribuc¢nych kandlov — vertikdlne marketingové
systémy, konvencny distribucny kandl.

Student preukdie vedomosti z oblasti distribuénych kanalov a fyzickej distribucie, vie
identifikovat hlavné alternativy odbytovych kanalov.

5. Vyznam marketingu v podnikovohospodarskej praxi

Student ovldda vznik, vyvoj avyznam etablovania sa marketingu do slovenskej
podnikovohospoddrskej praxe. Poznd marketingovu filozofiu, ako aj principy holistického
marketingu.

Student preukaze vedomosti viazuce sa k podmienkam vzniku a presadzovaniu marketingovej
filozofie do praxe slovenskych podnikatelskych subjektov. Ovlada holisticki marketingovu
koncepciu.

Literatura:

1. KITA,J. etal.2017. Marketing. Bratislava : Wolters Kluwer, 2017. 424 s. ISBN 978-80-8168-
550-7.

2. KITA, J. et al. 2015. Marketing : praktikum. Bratislava : EKONOM, 2015. 142 s.

3. LIESKOVSKA, V. a kol. 2010. Marketing. Bratislava : Vydavatelstvo EKONOM, 2010.



Medzindrodny marketing

1. Medzinarodné marketingové prostredie

Student dokdZe dekomponovat medzindrodné marketingové prostredie na jednotlivé sféry,
prvky a faktory. Vie rozliSovat typy zahrani¢nych trhov a analyzovat zahranicnu konkurenciu.
Rozumie vyznamu kulturnych rozdielov v medzindrodnom marketingu a vie rozlisovat suvisiace
pojmy ako akulturdcia Ci kulturny etnocentrizmus.

Student preukdze vedomosti tykajuce sa analyzy medzindrodného marketingového
prostredia.

2. Rozhodovanie o internacionalizacii marketingovych cinnosti

Student poznd podstatu rozhodovacieho procesu a dokdZe ho aplikovat na vyber zahrani¢ného
trhu. Poznd motivy internacionalizécie marketingovych Ccinnosti a proces segmentdcie
medzindrodnych trhov.

Student preukdze vedomosti tykajuce sa rozhodovania o internacionalizacii marketingovych
¢innosti.

3. Medzinarodny produktovy mix a cenova politika

Student dokdZe klasifikovat produkty podla cielovych zahraniénych trhov, poznd tedriu
medzindrodného Zivotného cyklu produktu, ako aj vyznam znacky v medzindrodnom
marketingu. Poznd faktory ovplyviujuce medzindrodntu cenovu politiku a dokdZe
charakterizovat jednotlivé medzindrodné cenové stratégie.

Student preukaZze vedomosti tykajuice sa rozhodovania o medzindrodnom produktovom mixe
a cenovej politike.

4. Medzinarodna marketingova komunikacia a distribu¢na politika

Student vie charakterizovat jednotlivé medzindrodné komunikacné stratégie a ndstroje
komunikacného mixu v zavislosti od jednotlivych typov trhov. DokdzZe vysvetlit podstatu
internacionalizdcie a koncentrdcie v medzindrodnej distribucii.

Student preukdze vedomosti tykajuce sa rozhodovania o medzindrodnej marketingovej
komunikacii a distribucnej politike.

Literatura:

1. STEDRON, B. a kol. 2018. Mezindrodni marketing. Praha : C. H. Beck, 2018. 320 s. ISBN 978-
80-7400-441-4.

2. ZORKOCIOVA, 0. a kol. 2016. Medzindrodny marketing. Bratislava : Ekoném, 2016. 310 s.
ISBN 978-80-225-4332-3.

3. MACHKOVA H. 2015. Mezindrodni marketing. Strategické trendy a pfiklady z praxe. 4. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2015. ISBN 978-80-247-9634-5.

4. CZINKOTA, M. R. a kol. 2023. International Marketing. Boston : Cengage, 2023. 604 s. ISBN
978-0-357-44512-9.



Vyskum trhu
1. Skiimanie trhu a marketingovy vyskum

Student ovldda podstatu marketingového vyskumu, ako aj vyskumu trhu, ako sucasti
marketingového vyskumu; rozlisuje podnikatelské trhy a ich specifikd,; poznd najvyznamnejsie
vyskumné agentury.

Student preukaze vedomosti z problematiky skiimania trhu a marketingového vyskumu.

2. Cielové trhy skiimania a oblasti vyskumu trhu

Student ovldda Specifikd jednotlivych typov trhu, oblasti vyskumu, klasifikdciu vyskumu trhu
podla viacerych hladisk, zdkladné formy a metddy ziskavania primdrnych a sekunddrnych
udajov.

Student preukaZe vedomosti z oblasti cielovych trhov skimania a oblasti vyskumu trhu.

3. Metédy ziskavania udajov a typy zistovania

Student ovidda metddy zberu primdrnych udajov a ich $pecifikd, vyhody, nevyhody, typoldgiu
otdzok, posudzovacie skdly, typy zistovania.
Student preukaZe vedomosti z oblasti metdd ziskavania Udajov, ako aj typov zistovania.

Literatura:

1. RICHTEROVA, K. — KLEPOCHOVA, D. — KOPANICOVA, J. - VOKOUNOVA, D. — ZAK, S. 2013.
Uvod do vyskumu trhu. 1. vyd. Bratislava : Sprint 2, 2013. 315 s. Economics. ISBN 978-80-
89393-95-4.

2. MOQOI, E. — SARSTEDT, M. — MOOI-RECI, |. Market Research. Springer Verlag. 416 s. ISBN
9811052174.

3. LIESKOVSKA, V. — MEGYESIOVA, S. 2013. Vyskum trhu [elektronicky zdroj]. 1.vyd.
Bratislava : STATIS, 2013. 251 s. CD-ROM. ISBN 978-80-85659-77-1.

4. RICHTEROVA, K. — KLEPOCHOVA, D. — KOPANICOVA, J. — ZAK, S. 2015. Spotrebitelské
sprdvanie. 1. vyd. Bratislava : Sprint 2, 2015. 401 s. ISBN 978-80-89710-18-8.

5. www.esomar.org

6. www.sava.sk

Teoria obchodu a sluZieb

1. Tedria koncentracie a tedria kooperacie v obchode

Student ovidda pojem koncentrdcia v obchode, mozZnosti merania koncentrdcie v obchode,
poznda priciny, vplyv a vyznam koncentrdcie v obchode, ovldda pojem kooperdcie v obchode,
poznd druhy kooperdcii a formy kooperdcii v obchode, vie identifikovat vyhody a nevyhody
kooperdcie v obchode.

Student preukdZe vedomosti z tedrie koncentracie a z tedrie kooperacie v obchode, pricom
identifikuje vztahové suvislosti.
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2. Tedrie priestorového rozlozenia obchodu

Student ovildda pojem lokalizacnd analyza, poznd jej vychodiskd, poznd zékladné tedrie, ktoré
boli vychodiskom tvorby teoretickych prdc priestorového rozloZenia obchodu (Tedria
centrdlnych miest, Reillyho zdkon gravitdcie maloobchodu).

Student preukaze vedomosti z tedrii priestorového rozloZenia obchodu z pohladu lokalizacie.

3. Globalne trendy vyvoja obchodu

Student ovldda vyvojové aspekty, ktoré ovplyvriuji a modifikuji charakter svetového a
eurdpskeho obchodu v stcasnosti.

Student dokaze zadefinovat pojmy a uviest praktické priklady: outletového centra, Strip
center, Mall center, Village center.

4. Teéria o vyvoji maloobchodnych typov, teéria obchodnych retazcov

Student ovldda proces vyvoja maloobchodnych typov, vie zadefinovat obchodny retazec,
charakterizovat jeho charakteristické Crty. Poznd sp6soby vzniku obchodnych retazcov, vie
identifikovat a analyzovat vztahy medzi obchodnymi retazcami a maloobchodom.

Student preukaZe vedomosti o vyvoji maloobchodnych typov a o teérii obchodnych retazcov.

Literatura:

1. VIESTOVA, K. a kol. 2008. Tedria obchodu. Bratislava : Ekoném, 2008. ISBN 978-80-225-
2505-3.

2. MICHALOVA, V. a kol. 2013. Sluzby v modernej ekonomike. Bratislava : Ekoném,
2013. ISBN 978-80-225-3767-4.

3. MICHALOVA, V. 2006. ManaZment a marketing sluZieb. Bratislava : Daniel Netri, 2006.
ISBN 80-969567-1-X.

Strategicky marketing

1. Vymedzenie strategického marketingu

Student ovldda zdkladné znaky marketingovej stratégie, jednotlivé urovne stratégie, vie
vysvetlit vzdjomné suvislosti medzi strategickym riadiacim a strategickym marketingovym
procesom, ako aj vyznam konkurencnej vyhody ako zakladu marketingovej stratégie.

Student preukaze vedomosti z uplatfiovania strategického marketingu na rdznych Grovniach
riadenia.

2. Strategicka podnikatel'ska jednotka a podnikatel'ské portfélio v marketingovom prostredi

Student ovldda zdkladné znaky strategickej podnikatelskej jednotky, poznd vyznam analyzy
portfdlia, vie uviest priklady ndstrojov vyuZivanych pre analyzu portfélia v marketingu
a vysvetlit ich aplikdciu.
Student preukdze vedomosti zanalyzy portfélia ajej metdd pre uréenie nosnych
podnikatelskych aktivit.
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3. Systemizacia marketingovych stratégii

Student ovldda zdkladné znaky rastovych stratégii vzhfadom na skupiny rastovych prileZitosti
podniku, poznd vplyv trhovej pozicie na tvorbu marketingovej stratégie a rozlisuje alternativy
konkurencnych stratégii.

Student preukdZie vedomosti tykajice sa rastovych a konkurenénych stratégii, stratégii
trhového podielu a ich implementdcie v marketingu.

4. Marketingova stratégia a marketingové riadenie

Student ovldda podstatu, tlohy a ciele marketingového riadenia, vie uviest jednotlivé etapy
procesu marketingového riadenia pre stanovenie marketingovej stratégie podniku.

Student preukdie vedomosti zoblasti marketingového riadenia ako procesu
a marketingového planovania.

Literatura:

1. LESAKOVA, D. a kol. 2014. Strategicky marketing. Bratislava : Sprint dva, 2014. 350 s. ISBN
9788089710072.

2. KOTLER, M. et al. 2020. Marketing Strategy. In The Digital Age: Applying Kotler's Strategies
To Digital Marketing. World Scientific, 2020. 404 p. ISBN 9789811216992.

Schvalené Programovou radou Studijného programu OP: KoSice, 12.12.2023

prof. Ing. Vanda LIESKOVSKA, PhD., v. r.
predsednicka Programovej rady studijného programu OP Kosice
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